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Prof. nadzw. dr hab. Stefan Frydrychowicz 

Akademia Ignatianum w Krakowie 

Instytut Psychologii 

 

Seminarium magisterskie:  Psychologia społeczna  i  komunikacja interpersonalna  

 

Cel seminarium: Przestawienie problematyki oraz prowadzenie badań nad  procesem komunikacji 

interpersonalnej, sposobami wywierania wpływu oraz psychospołecznymi uwarunkowaniami 

funkcjonowania człowieka. 

 

Wybrane szczegółowe treści programowe: 

1. Przechodzenie od interakcji do komunikacji i do kontaktu. Etapy procesu nawiązywania kontaktu. 

2. Wymiary komunikacji interpersonalnej i ich rola w komunikowaniu się. Wymiary komunikacji w różnych 

sytuacjach komunikacji. 

3. Sytuacja komunikacji. Specyfika komunikowania się w różnych sytuacjach komunikacji w:  rodzinie,  

szkole, organizacjach oraz  podczas negocjacji i w trakcie publicznych wystąpień. 

4. Efektywność komunikacji interpersonalnej w różnych środowiskach: rodzinnym, szkolnym, zawodowym. 

6. Zaburzenia komunikacji interpersonalnej i sposoby przeciwdziałania. 

7. Wywierania wpływu a funkcjonowanie indywidualne i społeczne jednostki. 

8. Komunikacja interpersonalna jako narzędzie wywierania wpływu. 

9. Zjawisko integracji/dezintegracji społecznej – przyczyny i uwarunkowania (np. wartości, 

światopogląd/religia, komunikacja interpersonalna, poziom rozwoju jednostki). 

10. Komunikacja interpersonalna i obieg informacji w organizacji. 
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